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1 Die Bedeutung von
Suchmaschinenoptimierung

Die folgende Ausarbeitung beschaftigt sich mit der Onpage-
Optimierung, die  ein  wichtiges  Teilgebiet  der
Suchmaschinenoptimierung darstellt.

Unter Suchmaschinenoptimierung oder kurz SEO flr Search
Engine  Optimization versteht man allgemein alle
MafRnahmen, um eine Website mdglichst weit oben in der
Trefferliste von Internetsuchmaschinen erscheinen zu lassen.
Um das zu erreichen, gibt es eine Vielzahl von Mdéglichkeiten,
welche sich wiederrum in Offpage- und Onpage-Optimierung
untergliedern lassen. Wéhrend sich die Offpage-Optimierung
mit der Verbesserung auferhalb der eigenen Website
beschaftigt, legt die Onpage-Optimierung ihren Fokus auf
Anpassungen auf der Website selbst.

Aufgrund der fortschreitenden Digitalisierung, bei der es
durch das Internet einen nahezu transparenten Markt gibt, auf
dem sowohl Anbieter als auch Nachfrager unter anderem
Preise und Produkte der anderen Marktteilnehmer tberblicken
kdnnen, ist dieses Thema nicht nur fir die Praxis, sondern
auch wissenschaftlich relevant.

Im Folgenden werden die grundsatzlichen Methoden sowie
Techniken erldutert, die auf die Optimierung innerhalb der
Website selbst abzielen, bevor im Schlussteil dieser Studie ein
Fazit gezogen sowie ein Ausblick gegeben werden.



2 Technische Onpage-Optimierung

In diesem Kapitel werden die Mdglichkeiten behandelt, die
durch eine technische Verbesserung der Website zu einem
besseren Rating fuhren. Hierbei ist zu beachten, dass nur eine
Kombination aller  Techniken sowie kontinuierliche
Anpassungen zu einem hoheren Ranking bei einer
Suchmaschine fuhren werden.

2.1 Keywords und Keyword-Dichte

Schlusselworter spielen eine wichtige Rolle fur ein gutes
Suchmaschinenranking, da dies die Worter sind, die ein
Nutzer in die Suchzeile eingibt. Dabei unterscheiden die
Suchmaschinen zwischen relevanten Woértern wie z.B.:
»Reise”, ,Urlaub“, “Wellness* und so genannten
Stoppwortern wie ,,und®, ,,oder”, ,,auf*, , mit“, ,,in“ usw., die
wegen ihres haufigen Gebrauchs und aus Mangel an Relevanz
bei Suchanfragen nicht beriicksichtigt werden sollen.

Im Optimalfall wurde in einem vorangegangenen Schritt fur
jede Unterseite der Website ein geeignetes Keyword
festgelegt, sodass die Suchmaschine mithilfe eines
Algorithmus die Anfrage mit dem Index abgleichen und dem
Nutzer die Ergebnisse préasentieren kann. Dabei achten
Suchmaschinen nicht nur auf die Quantitat der Suchworter,
sondern verstarkt auf die Qualitdt. Demnach sollten die
Schlisselwérter mit dem restlichen Inhalt der Website
kongruieren, in dem sie in einen flieBenden Text oder in
Uberschriften eingebaut und nicht nur wahllos aufgezahlt

Y vgl. Alpar/Koczy/Metzen (2015), S. 233
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werden, um eine hoéhere Platzierung zu erreichen. Denn laut
Google ,,(...) beeintriachtigt dies die Nutzererfahrung und
kann zu einem schlechteren Ranking (...) fiihren.*?

Ebenso sollte von Keyword-Stuffing, also zu viele
Wiederholungen der Schlisselworter auf einer Seite,
abgesehen werden, da dies dazu fiihren kann, dass die
Website von der Suchmaschine schlecht bewertet wird.?
Aulerdem nimmt die Lesbarkeit eines Textes rapide ab, wenn
zu  viele  Schlisselworter  darin  enthalten  sind.
Schlimmstenfalls schlie3t die Suchmaschine — z.B. Google —
die Website von der Indexierung aus, so dass sie gar nicht
mehr auf der Trefferliste erscheint, was naturlich fatale
Auswirkungen flr ein Unternehmen hétte, das einen reinen
Online-Shop betreibt. *

Bei der Wahl der Schlisselworter sollte beachtet werden, dass
nicht nur Fachbegriffe, sondern auch umgangssprachliche
Worter, die ein Laie benutzt, um ein Produkt oder eine
Dienstleistung zu finden, gewahlt werden sollten. °

Auch Bilder, welche in einer Website mit eingebaut werden
und bei der Bildersuche beriicksichtigt werden sollen, missen
einen Schlisselwort-basierten Dateinamen bekommen, der
das Gezeigte auf dem Bild ausdriickt. Denn ansonsten kann
ein Crawler dieses Bild nicht der Suchanfrage zuordnen.®

2Google LLC (0.J.),
https://support.google.com/webmasters/answer/66358?hl=de
3 Vgl. Alpar/Koczy/Metzen (2015), S. 232
* Vgl. Gloggler (2003), S. 145
® Vgl. Gloggler (2003), S. 126
® vgl. Erlhofer (2018), S.758
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Die Frage nach der Keyword-Dichte kann pauschal nicht
beantwortet werden, denn sie hangt von der Lange des Textes
und vom Keyword selbst ab. Je langer der Text, desto ofter
diirfen Schliisselwérter darin enthalten sein.” Es wird eine
Keyword-Dichte von drei bis sieben Prozent empfohlen,
wobei hier alle Textinhalte, sowohl FlieBtext als auch
Navigation oder der Inhalt des Kopf- oder FulRbereichs, in die
Berechnung miteingehen.®

2.2 Optimierung des <title>-Tags und der
Uberschriften

Der <title>-Tag im <head>-Bereich einer Website ist
aus mehreren Grunden einer der wichtigsten Elemente der
Onpage—Optimierung.9 Er ist fur Suchmaschinen von hoher
Relevanz und wird dementsprechend hoch gewichtet, folglich
sollten in ihn die relevantesten Seiten-Keywords integriert
werden. Dabei ist aber von reinen Aufzahlungen abzusehen,
denn auch wenn es fir die Suchmaschine keinen Unterschied
machen wiirde — fur die Benutzerfreundlichkeit wére dies
ungeeignet, da keinerlei Mehrwert geboten wird und es
unnatirlich wirkt.*

Des Weiteren ist der <title>-Tag das Erste was Suchende
oder potenzielle Kunden auf der Ergebnisseite sehen. Ist er
nicht interessant und aussagekréftig benannt, ist es moglich,

"Vgl. Alpar/Koczy/Metzen (2015), S. 232
® vgl. Erlhofer (2018), S.594
® Vgl. Erlhofer (2018), S.569ff
19vgl. SISTRIX GmbH (0.J.), https://www.sistrix.de/frag-
sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-
der-optimale-title-einer-webseite-aus/
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dass die Nutzer eine andere Webseite besuchen, womit die
eigene Klickrate sinken wirde.

wellness weihnachten schwarzwald Q
Alle Bilder Shopping Maps News Mehr Einstellungen Tools
Ungefanr 412.000 Ergebnisse (0,46 Sekunden)

Weihnachten im Schwarzwald im Wellnesshotel Auerhahn

https:/iwww auerhahn_net/wellnesshotel-schwarzwald/wellnessangebote/weihnachten-s__. ¥
Genieten Sie die Weihnachts-Feiertage mit festiichen Mens und winterlicher Fackelwanderung
im ___ Gutschein Wellness und Wellnesshotel Schwarzwald

Abbildung 1: Dieser Titel enthdlt alle Worter aus der
Suchzeile und ist somit informativ und aussagekraftig.
(Quelle: eigene Darstellung)

Im Titel sind gerade die ersten Zeichen von grofRer
Bedeutung, weswegen das erste Wort ein Keyword sein sollte,
unter dem man primar gefunden werden mdchte. Es kann
sinnvoll sein, eine so genannte Call to Action, also eine
Handlungsaufforderung, in den Titel zu integrieren wie z.B.:
,hier informieren iiber...«.!

Auch auf die richtige Lange des Titels muss geachtet werden,
ist er zu lang, wird der hintere Teil von der Suchmaschine
abgeschnitten und mit (...) erginzt.'? Diese Lénge l4sst sich
entweder in Zeichen oder in Pixeln messen, wobei letzteres
genauer ist, da Buchstaben wie ,,M*, oder ,,W* breiter sind als

vgl. A. Diogo (2017), https:/iwww.riveronline.de/SEO-
Titel-richtig-schreiben-die-Anleitung
12 vgl. PageRangers GmbH (0.J.),
https://www.pagerangers.com/seo-handbuch/onpage/was-
versteht-man-unter-dem-title-tag/

7



z.B.: ,,I* oder ,,J* und somit mehr Platz beanspruchen.13

schuhe kaufen Q

Offizieller MEPHISTO Online Shop - Bequeme Schuhe direkt vom ...
https://www.mephisto.com/de/ ¥

Vertrauen Sie auf das Original » kaufen Sie Ihre Komfortschuhe direkt beim ... die groRte Auswahl
weltweit an bequemen Schuhen der Marken Mephisto, Mobils ...

Schuhe online kaufen - Ihr Schuhhaus Strauch Onlineshop!
www.schuhhaus-strauch.de/ v

Schuhe online kaufen. Markenschuhe vom Fachhandler fir Herren und Damen online versandfrei
kaufen

Abbildung 2: Beispiel fiir eine zu lange Titelbezeichnung bei
dem oberen Suchergebnis. (Quelle: eigene Darstellung)

Ist der Titel dagegen zu kurz, wird der Inhalt nicht als wichtig
eingestuft und folglich wird die Seite keine gute Rangposition
erhalten.’* Die Usability leidet ebenfalls unter einem zu
kurzen Titel, denn wenn dieser nicht aussagekréftig genug ist,
um dem Nutzer zu zeigen, was ihn auf der Webseite erwarten
wird, besteht wieder die Gefahr, dass die Website nicht
angeklickt wird.

Ebenso wichtig fiir Websites sind deren Uberschriften, denn
durch sie kann sich der Nutzer einen groben Uberblick iber
den Inhalt verschaffen. Daher sind sie besonders gut geeignet,
um Keywords mit einflieBen zu lassen. Aulerdem werden
Schlisselwdrter, wenn sie in den Uberschriften vorkommen,
von Suchmaschinen als noch wichtiger angesehen als im
FlieRtext."

3 vgl. Meyer (2018), https://www.seokratie.detitle-
description-laenge/
vgl. PageRangers GmbH (0.J.),
https://www.pagerangers.com/seo-handbuch/onpage/was-
versteht-man-unter-dem-title-tag/
> vgl. Erlhofer (2018), $.949
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In HTML lassen sich die Uberschriften in absteigender
Relevanz unterteilen, von <h1> bis <h6>, wobei <h1> die
erste und wichtigste Ebene darstellt. Schliisselwdrter, welche
dort stehen, werden von Suchmaschinen am hdchsten
gewichtet. Dabei ist zwingend zu beachten, dass die
Reihenfolge der einzelnen Uberschriften nicht vertauscht
wird, z.B. darf nach <h3> nicht mit <h2> weitergemacht
werden. '

<hl>Weihnachten im Schwarzwald</hl>
<h2>Verbringen Sie die Festtage bei
uns!</h2>
<h3>Unser Wellnessangebot</h3>
<h3>Die Zimmerpreise im
Wellnesshotel Auerhahn</h3>

Auflistung 1 Beispielhafte Uberschrift-Formatierung in
HTML (Quelle: eigene Darstellung)

2.3 Verbesserung der Benutzerfreundlichkeit

Im Vordergrund jeder Suchanfrage steht der Benutzer der
Suchmaschine, folglich sollten Websites primar zur
Bedurfnisbefriedigung ihrer Nutzer dienen, indem die Inhalte
der Zielgruppe angepasst werden.

Beispielsweise muss sich ein Text lber den Tourismus im
Hamburger Kiez hinsichtlich der Anredeform und des
Erscheinungsbildes deutlich von einem Bericht Uber das
Krankheitsbild der Altersdemenz unterscheiden.

% vgl. Erlhofer (2018), S.580f
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Ebenso sollte die Seite barrierefrei zur Verfiigung stehen, man
spricht in diesem Zusammenhang von der Website-Usability
oder kurz Usability, was sich mit Gebrauchstauglichkeit oder
Benutzerfreundlichkeit tibersetzen lasst."”

Mittlerweile nehmen Smartphone, Tablet und Co. einen hohen
Stellenwert ein und werden immer héufiger zur
Onlinerecherche genutzt. Daher wird die Nutzerfreundlichkeit
durch das Anbieten einer Mobilansicht deutlich gesteigert,
denn die Darstellung der Desktopversion auf diesen Geréten
ist oft nicht optimal. Der Seiteninhalt ist nur schwer leshar, da
die Schrift zu klein angezeigt wird.*®

Drei Mdglichkeiten zur Implementierung einer Mobilansicht
stehen zur Verfugung: Die Responsive Website, die
dynamische Bereitstellung sowie unterschiedliche URLs." Im
Folgenden wird jedoch nur die Responsive Website naher
erlautert, da diese von den Suchmaschinen in Sachen
Tauglichkeit der mobilen Darstellung besser bewertet wird.?

Die Responsive Website, was sich mit reagierender Website
Ubersetzen I&sst, ermdglicht eine eigenstdndige Anpassung an
die DisplaygréRRe via HTML5 und der CSS-Technik Media-
Query.?* Hierbei bleiben die URL sowie der HTML-Code
gleich. Die Vorteile gegeniiber einer nicht responsiven
Website bestehen darin, dass der Pflegeaufwand minimiert

"vgl. Erlhofer (2018), S.945ff
¥ vgl. Google LLC (2019),
https://developers.google.com/search/mobile-sites/
¥ vgl. Google LLC (2019),
https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-seo/
29 \gl. Erlhofer (2018), S.950f
L vgl. wendweb GmbH (0.J.), https://www.responsive-
webdesign.mobi/was-ist-responsive-webdesign/
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wird und dass auch bei kiinftiger Weiterentwicklung der
mobilen Gerdte keine zweite oder dritte Layout-Version
benétigt wird.?

1
WI2ENIam

Start dressing better.

Abbildung 3: Responsive Webhdesign (Quelle:
https://t3n.de/news/5-beispiele-responsive-webdesign-
458880/)

2.4 Interne Verlinkungen

Ein weiterer Rankingfaktor sind interne Verlinkungen im
Ankertext der eigenen Website. Sie haben den Vorteil, dass
bei richtiger Verwendung sowohl die Usability als auch die
Position auf der Suchergebnisseite verbessert werden kann.?
Ein Beispiel fur eine Website, bei der sehr stark mit internen
Verlinkungen gearbeitet wird, ist Wikipedia, was auch einer
der Grinde ist, weswegen die Seite hdufig einen der vorderen
Platze auf der Ergebnisseite belegt.

2 \gl. Google LLC (2019),
https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-seo/
2 v/gl. Kronenberg (2013), https://www.sistrix.de/news/seo-
basics-interne-verlinkung-optimieren/
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https://t3n.de/news/5-beispiele-responsive-webdesign-458880/

Gibt man das Wort ,,Suchmaschinenoptimierung™ in der
Suchmaske von Google ein, erscheint der Wikipedia-Eintrag
auf der ersten Ergebnisseite und enthélt mehr als 20 interne
Verweise. Diese informieren (ber das Thema oder
themenverwandte Begriffe.

& nicht angemeldet Diskussionsseite Beitrage Benutzerkonto erstellen Anmelden

o o S
TS
f Q W Artikel  Diskussion Lesen Bearbeiten Mehr ~ |Wikipedia durchsuchen Q
1\21‘ ‘1- : . .
Wixieepia | Suchmaschinenoptimierung

Die freie Enzyklopidie
Suchmaschinenoptimierung, oder englisch search engine optimization (SEQ), bezeichnet
Hauptsatts MaBnahmen, die dazu dienen, dass Webseiten und deren Inhalte im organischen
Suchmaschinenranking (Natural Listings) auf vorderen Platzen erscheinen. Durch das
Themenportale
Zufilliger Artikel bewusste Beeinflussen der Platzierungen von Webseiten, Bildern, Videos oder anderen
Inhalten bei Suchmaschinen soll deren Reichweite erhoht werden. Die Optimierung beinhaltet
(D dabei alle verschiedenen Arten von Suchen wie Bilder-, Video- oder Nachrichtensuche.
Artikel verbessern

AT Suchmaschinenoptimierung ist ein Teilgebiet des Suchmaschinenmarketings.

Aut rial
HL:'DrenpD @ Inhaltsverzeichnis [Verbergen]
ife:
Letzte Anderungen 1 Geschichte
Kontakt 2 Arbeitsweise
Spenden 2.1 Onpage-Optimierung
2.2 Offpage-Optimierun:
Werkzeuge LD Y

3 Akademische Suchmaschinenoptimierung

Links auf diese Seite
4 Ethische Regeln

Anderungen an

verlinkten Seiten 5 Technische Grenzen
Spezialseiten 6 Siehe auch
Permanenter Link 7 Weblinks

Seiteninformationen
Wikidata-Datenobjekt

8 Einzelnachweise

Artikel zitieren

Bl ErETiEeD Geschichte [Bearbeiten | Quelitext bearbeiten |

Buch erstellen Webmaster begannen Mitte der 1990er Jahre damit, Webseiten fiir Suchmaschinen zu

Als PDF herunterladen optimieren, als die ersten Suchmaschinen damit anfingen, das frihe Web zu katalogisieren_ In
CREEEERD den Anfangen reichte es aus, die URL der entsprechenden Seite an die verschiedenen
Suchmaschinen zu senden, die dann einen Webcrawler zur Analyse der Seite aussendeten
und diese indexierten.['] Der Webcrawler lud die Webseite auf den Server der Suchmaschine

Abbildung 4: Wikipedia-Eintrag zum Thema
Suchmaschinenoptimierung, die internen Verlinkungen im
Ankertext sind farblich hervorgehoben. (Quelle: eigene
Darstellung)

In anderen Projekten

Wichtig ist bei jeder Verlinkung, das Informations-Bedrfnis
der Nutzer in den Vordergrund zu stellen, und dass die
Verlinkungen in direktem Zusammenhang mit dem Content
auf der Internetseite stehen.
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2.5 Vermeidung langer Ladezeiten

Um dem Besucher der Website mdglichst schnell die
gesuchten Informationen zugdnglich zu machen, ist es
wichtig, dass die Seite keine lange Ladezeiten hat.”* Denn dies
kann dazu fuhren, dass der Nutzer die Seite verldsst und bei
der Konkurrenz, bei der die Website schneller ladt, fiindig
wird.

AuBerdem ist die Ladegeschwindigkeit ein weiterer
Rankingfaktor bei Google. Es wird dafiir der Zeitabstand vom
angewahlten Link bis zur komplett geladen Webseite —
inklusive Grafiken, JavaScript und maglicher
Anzeigenwerbung mitsamt AdServer — gemessen.” Um diese
zu verbessern, gibt es verschiedene Mdglichkeiten, wovon
zwei im Folgenden kurz vorgestellt werden.

Eine Mdglichkeit besteht darin, weniger externe Quellen wie
beispielsweise Bilder oder Skripte in die Website mit
einzubauen, da sie ebenfalls zunachst geladen werden missen.
Durch diese so genannten HTTP-Requests erhoht sich die Zeit
bis zur Auslieferung der Website an den Benutzer.?®

Aulerdem sollten alle Stylesheets in ein CSS-File
zusammengefasst und im <head> Bereich der Website
verlinkt werden. Inline-Style-Angaben im HTML-Dokument
sollten vermieden werden.

24 vgl. Erlhofer (2018), S.614
%5 vgl. Beus (2010), https://www.sistrix.de/news/google-
macht-die-Ladegeschwindigkeit-zum-Rankingfaktor/
% Vgl. SISTRIX GmbH (0.J.), https://www.sistrix.de/frag-
sistrix/onpage-optimierung/pagespeed-ladezeit/wie-optimiere-
ich-meine-website-am-besten-hinsichtlich-pagespeed/

13



Das kostenlose Analysetool ,,Page Speed Insights“ von
Google ermdglicht die kritische Auswertung der Ladezeiten
und schlagt auerdem Verbesserungsmoglichkeiten fur diese

A PageSpeed Insights HOME  GUIDES  REFERENGE

ANALYSIEREN

@ Felddaten

© origin summary

Abbildung 5a Analysetool ,,PageSpeed Insights* von Google
(Quelle: eigene Darstellung)

@ Empfehlungen

Diese Optimierungen kénnen den Seitenaufbau beschleunigen.

Empfehlung Geschitzte Einsparung
1 Bilder in modernen Formaten bereitstellen 17258 v
2 Bildereffizient codieren —_—— 25 v
3 Ressourcen beseitigen, die das Rendering blockieren — 3725 v
4 Bilderrichtig dimensionieren — 245 v
5 Wichtige Anforderungen vorab laden - 132s v
6 Nicht verwendete CSS aufschieben = 0455 v

Abbildung 5b Analysetool ,,PageSpeed Insights* von Google
mit Verbesserungsvorschlagen (Quelle: eigene Darstellung)

2T vgl. Profihost (2018),
https://www.profihost.com/wissen/artikel/wie-kann-ich-die-
ladezeit-meiner-webseite-verbessern/
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3 Inhaltliche Suchmaschinenoptimierung

Nachdem im vorangegangenen Kapitel mit der technischen
Optimierung das Grundgerust der Website geschaffen wurde,
zielt die inhaltliche Suchmaschinenoptimierung auf eine
Verbesserung des Contents ab. Auch hierbei gilt wieder, dass
nur eine Kombination aller Optimierungsmdglichkeiten sowie
stdndige Anpassungen zum langfristigen Erfolg fihren
werden.

3.1 Das Panda-Update

Im Jahr 2011 brachte Google das Panda Update — benannt
nach dem Google-Mitarbeiter Navneet Panda — heraus,
wodurch der Page Rank, welcher zuvor die Rankings
bestimmte, an Bedeutung verlor.”® Panda beschaftigte sich
erstmalig mit der Qualitit einer Website und somit mit der
Onpage-Optimierung. Webseiten, die keinen oder nur
geringen Mehrwert fir die Besucher boten, wurden durch ein
rapides Abfallen der Besucherzahlen bestraft.

Das Panda-Update beinhaltet einen Fragenkatalog, durch den
sich Rckschlisse Uber Vertrauenswirdigkeit und Qualitat
einer Website ziehen lassen. Dieser wurde im Mai 2011 auf
dem  offiziellen Google-Blog ., Webmaster-Zentrale
veroffentlicht. Dort finden sich 23 Fragen, unter anderem
Folgende:

e Wirdet ihr den in diesem Artikel enthaltenen
Informationen trauen?

e  Wirdet ihr dieser Website eure
Kreditkarteninformationen anvertrauen?

%8 Vgl. Erlhofer (2018), S. 604 f
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e  Enthilt dieser Artikel Rechtschreibfehler, stilistische
oder Sachfehler?

e Sind die Artikel kurz oder gehaltlos, oder fehlen
sonstige hilfreiche Details? %

Diese Fragen wurden anschlieBend durch menschliche
Bewerter, so genannte “Rater”, fiir verschiedene Websites
beantwortet. Um zu vermeiden, dass personliche Referenzen
einen ausschlaggebenden Faktor fiir das Rating einer Website
ausmachten, bewerteten verschiedene Rater die gleiche Seite.
Mittels eines speziellen Lernalgorithmus kdnnen die hieraus
resultierenden Ergebnisse auf fremde Webseiten Ubertragen
und diese ebenfalls klassifiziert werden. *

Ist eine Website nun von Panda betroffen, indem sie nicht den
gewiinschten Qualitatsanforderungen entspricht, macht sich
dies unmittelbar durch ein rasantes Abfallen der
Besuchszahlen in Folge der Rankingabstufung bemerkbar,
was sich erst durch entsprechende Gegenmalihahmen wieder
verbessern lasst. Um die Absprungraten méglichst gering zu
halten sollte dem Benutzer daher echter Mehrwert geboten
werden, indem er die gesuchten Informationen auf der
Website findet.*

% Google LLC (2011), https://webmaster-
de.googleblog.com/2011/05/weitere-tipps-zur-erstellung-
qualitativ.html
%9 vgl. Erlhofer (2018), S. 606
- vgl. Erlhofer (2018), S. 608f
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3.2 Hochwertige und stdndig aktualisierte
Textinhalte

Zunédchst muss gesagt werden, dass der Text auf einer
Website  vornehmlich dem  Nutzer die gesuchten
Informationen bieten soll, es gilt daher fur ihn, statt fur die
Suchmaschinen zu schreiben.®> Dabei ist wieder auf den
Gebrauch von Schlisselworten zu achten, allerdings gilt auch
hier, dass ein Ubertriebener Einsatz zu vermeiden ist. Eine
Keyword Dichte ab zehn Prozent fiihrt schon zu einer
schlechten Lesbarkeit des Textes und l&sst erkennen, dass der
Text fur die Suchmaschine anstatt fir den Nutzer optimiert
wurde.

Ein wichtiger Onpage-Faktor ist die Textqualitat, denn guter
Content wird von den Suchmaschinen mit einem besseren
Ranking belohnt, wobei diese mittlerweile sowohl auf eine
korrekte Rechtschreibung und Grammatik als auch auf einen
sinnvollen Satzbau achten.®® Dariiber hinaus kann erkannt
werden, ob der Text einen wissenschaftlichen Artikel darstellt
oder eher laienhaft geschrieben ist und flr welche Zielgruppe
er formuliert wurde. So kdnnen Google und Co. bei einer
Suchanfrage schnell die gewunschten Ergebnisse liefern.

Das Einfligen von sortierten oder unsortierten Listen,
hervorgehobene Keywords und eine sinnvolle Verwendung
der <h>-Uberschriften verschaffen dem User einen besseren
Uberblick und machen die Website (iberdies hochwertiger.

%2 \/gl. Erlhofer (2018), S. 593ff

% vgl. Erlhofer (2018), S.609f
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HTML-Tag Funktion

<b>...</b> oder | fett (bold)
<strong>...</strong>

<i>...</i> kursiv (italic)
<u>...</u> unterstrichen (underline)
<s>...</s> Durchgestrichen (strike)

Tabelle 1 Eine Auswahl von HTML-Tags zur Hervorhebung
der Schliisselworter. (Quelle: eigene Darstellung)

Die standige Aktualisierung des Contents sollte ebenfalls
erfolgen, da Suchmaschinen ihren Benutzern jederzeit die
aktuellsten Informationen und Erkenntnisse zugénglich
machen mdchten, weswegen diese Aktualitat ebenfalls zu
einem wichtiger Rankingfaktor geworden ist.**

Ebenso ist auf Unique Content statt Duplicate Content zu
achten, da ansonsten mit einer Abstrafung auf Grund des
Panda-Updates, auf das in Kapitel 3.1 bereits néher
eingegangen wurde, zu rechnen ist.* Dies liegt daran, dass
Google seinen Nutzern den grotmoglichen Mehrwert bieten
maochte und dieser bei einem sich wiederholenden Inhalt — sei
es auf der eigenen Website oder von einer fremden Seite
kopiert — nicht geschaffen wird. Allerdings gibt es auch
Websites, auf denen aus bestimmten Grinden nicht auf
Duplicate Content verzichtet werden kann, hier empfiehlt es
sich, die Seiten mit dem <noindex>-Tag von der Indexierung
auszuschlieBen. Der Inhalt der Seite wird so zwar noch
durchsucht und die Links auf der Seite werden verfolgt,
allerdings wird der Inhalt nicht in das Verzeichnis

* Vgl. Alpar/Koczy/Metzen (2015), S. 244
% vgl. Erlhofer (2018), S.611f
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aufgenommen.®

4  Schlussfazit und Ausblick

Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass die Onpage-
Optimierung als ein Teil der Suchmaschinenoptimierung
einen groBen Stellenwert einnimmt, da ein gelungener
Webauftritt eines Unternehmens in der heutigen Zeit eine
wichtige Voraussetzung fir dessen Erfolg darstellt.

Die in dieser Studie vorgestellten Optimierungsmethoden sind
nicht isoliert zu betrachten, sondern viel mehr als eine
ineinander (bergreifende Gesamtheit von Mafnahmen zu
sehen. Uberdies handelt es sich nicht um einen einmaligen
Vorgang, sondern um einen kontinuierlichen
Verbesserungsprozess, bei dem der Content auf der Webseite
sowie die Seite selbst standig aktualisiert werden missen.

Mit kritischem Blick auf die Effektivitat Iasst sich sagen, dass
bei Durchfilhrung der Optimierungsmethoden zwar einerseits
ein  hoheres Ranking auf der Ergebnisseite einer
Suchmaschine zu erreichen ist. Jedoch dadurch, dass Google
stdndig seine Ratingkriterien verdndert, ohne diese zu
verdffentlichen, die langerfristige Optimierung der Website
auf einen der oberen Rénge erschwert wird.

In Bezug auf die kiinftige Entwicklung kann gesagt werden,
dass der Druck auf Webseitenbetreiber durch die
fortschreitende Digitalisierung und den stdndigen Ausbau von
Online-Dienstleistungen stetig ansteigen - und damit auch die

% \gl. Schaumann (2017), https://axelschaumann.de/seiten-
einer-website-nicht-indexieren/
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Onpage-Optimierung an Bedeutung gewinnen wird.

Literatur- und Quellenverzeichnis

Bucher:

e Alpar, Koczy, Metzen (2015):
Alpar, A., Koczy, M., Metzen, M.: SEO — Strategie, Taktik
und Technik, Springer Fachmedien: Wiesbaden 2015.

e Erlhofer (2018):
Erlhofer, S.: Suchmaschinen-Optimierung, 9. aktualisierte
und erweiterte Auflage, Rheinwerk Verlag: Bonn 2018.

o Gloggler (2003):

Gloggler, M.: Suchmaschinen im Internet, Springer-Verlag
Berlin: Heidelberg 2003.

Internetquellen:

e Beus, J.: Google macht die Ladegeschwindigkeit zum
Rankingfaktor, https://www.sistrix.de/news/google-
macht-die-ladegeschwindigkeit-zum-rankingfaktor/

e Diogo, A.: SEO Titel richtig schreiben: Die Anleitung!,
https://www.riveronline.de/SEO-Titel-richtig-schreiben-

die-Anleitung

o Google LLC:
https://developers.google.com/search/mobile-sites/
® Google LLC:

https://developers.google.com/search/mobile-
sites/mobile-seo/

® Google LLC:
https://support.google.com/webmasters/answer/66358?hl
=de

o Google LLC:
https://webmaster-de.googleblog.com/2011/05/weitere-
tipps-zur-erstellung-qualitativ.html

20


https://www.sistrix.de/news/google-macht-die-ladegeschwindigkeit-zum-rankingfaktor/
https://www.sistrix.de/news/google-macht-die-ladegeschwindigkeit-zum-rankingfaktor/
https://www.riveronline.de/SEO-Titel-richtig-schreiben-die-Anleitung
https://www.riveronline.de/SEO-Titel-richtig-schreiben-die-Anleitung
https://developers.google.com/search/mobile-sites/
https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-seo/
https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-seo/
https://support.google.com/webmasters/answer/66358?hl=de
https://support.google.com/webmasters/answer/66358?hl=de
https://webmaster-de.googleblog.com/2011/05/weitere-tipps-zur-erstellung-qualitativ.html
https://webmaster-de.googleblog.com/2011/05/weitere-tipps-zur-erstellung-qualitativ.html

Kronenberg, H.: https://www.sistrix.de/news/seo-basics-
interne-verlinkung-optimieren/

Meyer, F.: https://www.seokratie.de/title-description-
laenge/

PageRangers GmbH:
https://www.pagerangers.com/seo-handbuch/onpage/was-
versteht-man-unter-dem-title-tag/

Profihost: https://www.profihost.com/wissen/artikel/wie-
kann-ich-die-ladezeit-meiner-webseite-verbessern/
Schaumann, A.: https://axelschaumann.de/seiten-einer-
website-nicht-indexieren/

SISTRIX GmbH: https://www.sistrix.de/frag-
sistrix/onpage-optimierung/pagespeed-ladezeit/wie-
optimiere-ich-meine-website-am-besten-hinsichtlich-
pagespeed/

SISTRIX GmbH: https://www.sistrix.de/frag-
sistrix/onpage-optimierung/title-clement-title-tag/wie-
sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/

wendweb GmbH: https://www.responsive-
webdesign.mobi/was-ist-responsive-webdesign/

21


https://www.pagerangers.com/seo-handbuch/onpage/was-versteht-man-unter-dem-title-tag/
https://www.pagerangers.com/seo-handbuch/onpage/was-versteht-man-unter-dem-title-tag/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/
https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage-optimierung/title-element-title-tag/wie-sieht-der-optimale-title-einer-webseite-aus/
https://www.responsive-webdesign.mobi/was-ist-responsive-webdesign/
https://www.responsive-webdesign.mobi/was-ist-responsive-webdesign/

Impressum

Prof. Dr. Stefan Georg
c/o htw saar
Waldhausweg 14
66123 Saarbriicken

stefan.georg@htwsaar.de

https://meine-ebooks.de/seo-kurs/

22


mailto:stefan.georg@htwsaar.de
https://meine-ebooks.de/seo-kurs/

